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Im Sternerestaurant „Ente vom Lehel“ im Hotel Nassauer Hof legte der 1963 geborene Gastwirtssohn und gelernte Kellner als 
erster Sommelier Deutschlands den Grundstein für sein umfangreiches Weinwissen. 

Er war Mitgründer der Weinwolf Gruppe und geschäftsführender Gesellschafter der „Grand Cru Select“. 

Anfang der 90er Jahre gründete er die Grand Cru Select Benelux und die Grand Cru Select Bordeaux sowie die Systemgastronomie 
Vintage in Köln. 

1994 folgte die Gründung der CPA! Communications- und Projektagentur GmbH. Rezeptentwicklung, Kommunikations- und 
Unternehmensberatung im Spannungsfeld Essen, Trinken und Genuss sind bis heute die Kernthemen des Unternehmens.

Viele Jahre betreute Ralf Frenzel die Karriere von Alfred Biolek. 

2004 gründete Ralf Frenzel den Tre Torri Verlag mit bislang über 17 Millionen verkaufter Wein-, Marken- und Autorenbücher. 

Er ist Verleger und Herausgeber von FINE Das Weinmagazin, einem der renommiertesten Weinpublikationen Europas. 

Die Tre Torri Digital produziert Fernsehformate, Werbefilme und klickstarke Social-Media-Auftritte. 

2021 setzt er mit der Gründung des FINE CLUB einen weiteren Meilenstein im Bereich des Memberships: 

Dabei steht der exklusive Zugang zu besonders guten, limitierten oder unverkäuflichen Produkten im geschlossenen Shopping-
Club sowie einzigartige Erlebnisangebote in Form von Events, Workshops, Tastings und Reisen bei erstklassigem Service im Fokus.

Für seine Kund:innen, Partner:innen und Leser:innen spielt Ralf Frenzel die Vorteile seines über viele Jahre hinweg gewachsenen 
Netzwerks, das gleichermaßen in die Politik, den Sport, den Handel, die Wirtschaft,

die Industrie und die Medien reicht, auf einzigartige Weise aus. 

All das macht ihn in Deutschland zu einem der wichtigsten Marktöffner  
aller Bereiche der hochwertigen Kulinaristik.

»�Wenige Menschen wird man in Deutschland finden, die mehr über Wein wissen, 
mehr vom Wein verstehen […]. 
Und ebenso wenige, deren Leidenschaft für Wein sich mit der Passion und der 
kritischen Genussfähigkeit des Wiesbadener Verlegers messen könnte«

ÜBER RALF FRENZEL
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Sehr geehrte Damen und Herren, 
liebe Leserinnen und Leser, liebe Partner:innen,

wie gelingt es, Menschen für etwas zu begeistern? Und damit ist kein müdes Klatschen 
oder ein anerkennendes Nicken gemeint – nein, ich rede von der Art Begeisterung, die sich 
beispielsweise in dem jahrzehntelangen, treuen Lesen eines Magazins widerspiegelt: Die 
gespannte Vorfreude auf die nächste Ausgabe und die selbstkreierten Lesemomente bei 
einem guten Glas Wein.
Um zu begeistern, muss man, und das lehrten mich schon die Jahre in der Ente von Lehel, ein 
außergewöhnliches Qualitätsdenken haben, aufmerksam sein und bereit sein einen Schritt 
weiterzugehen als andere.
Diesem Anspruch bin ich bis heute treu geblieben. 
Warum ich Ihnen das erzähle? Um Ihnen Motor und Antrieb der FINE verständlich zu 
machen. Wir entführen unsere Leser:innen in Weinwelten, versetzen Sie wort- und bild-
gewaltig an die schönsten Orte der Welt, zu den leidenschaftlichsten Weinmacher:innen 
und Erzeuger:innen. Wer einmal eine FINE in der Hand hielt, weiß, warum ich gerne von 
einem Bookazine statt von einem Magazin spreche. 
Die großformatigen Landschaftsaufnahmen in satten Farben auf hochwertigem Papier, die 
einzigartigen Inhalte unserer internationalen FINE Journalist:innen und der Sammelcharakter 
der FINE lassen sich mit dem gewöhnlichen Leseerlebnis eines Magazins nicht vergleichen. 
Diese Begeisterung möchte ich mit Ihnen und unserer wachsenden Leserschaft teilen. 

Ihr Ralf Frenzel
Verleger und Herausgeber

WILLKOMMEN
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Auf einzigartige Weise sinnlich ins Bild gesetzt, fesselnd geschrieben und kost-
bar gestaltet, eröffnet FINE Das Weinmagazin einen faszinierenden Blick auf 
die großen Weine der Welt. Jede Ausgabe ist auf mindestens 148 Seiten randvoll 
mit kompetenten Informationen, passionierten Geschichten und exklusiven 
Verkostungen ausschließlich feiner, seltener Weine, Champagner und hoch-
wertigen Spirituosen. Die atemraubende Weinfotografie großer Fotografen 
prägt die außergewöhnliche Anmutung und macht FINE Das Weinmagazin 
zu einem so genussreichen wie repräsentativen Ereignis.

Ein exklusives Magazin für eine exklusive Leserschaft: Unsere Leser sind 
Genießer, die wissen, dass ein guter Wein, ein handgefertigtes Produkt oder 
auch eben ein hochwertiges Bookazine wie die FINE einen Anspruch an 
Qualität und Genuss haben, der einen höheren Preis rechtfertigt. Eine der 
großen Stärken von FINE ist es, edle Produkte auf elegante Weise in exklusive 
Geschichten und ein luxuriöses Umfeld einzubinden. Genau das macht FINE 
zum perfekten Partner für Kooperationen mit nationalen und internationalen 
Top-Marken – bestimmt auch für Ihre! 

FINE – DAS FLAGGSCHIFF  
DES DEUTSCHEN WEIN-JOURNALISMUS!
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FINE IN ZAHLEN

Über 33,5 Mio. page impressions auf Yumpu

davon ~ 5 Mio. für FINE Das Weinmagazin

∅ 83.000 Aufrufe pro Ausgabe

Über 8.100 hochwertige Verkostungsnotizen
(Einsicht nur für FINE CLUB Member)

über 1 Mio. €
Wert verkosteter  
Flaschen pro Jahr

1811 bis heute
Jahrgänge verkosteter Weine

20 Sendungen
à 30 Minuten

Über 17 Mio.
verkaufte Koch- und Weinbücher

Über 60 b2b & b2c Events  
zwischen September 2021 bis Ende 2022

einen Eindruck finden Sie hier

Über 30.000 Flaschen
Seit Gründung 2008 verkostet

FINE DAS WEINMAGAZIN

https://www.youtube.com/watch?v=zsjfgANOQIU)
https://www.yumpu.com/user/tretorri
https://www.fine-club.de/events
https://fine-magazines.de/fine-ausgaben/fine-tv/
https://www.tretorri.de/
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FINE IN ZAHLEN

Gesamtauflage 20.000

FINE PRINT FINE DIGITAL

5.000
große, namenhafte 

Partner, sowie  
Weinhandlungen  

und -vertriebe

2.374
unique readers

Über 9.200 Follower auf Social Media; Reichweite mehr als 67k

+240% Wachstum bei Instagram
Juni–August 2022 gegenüber März–Mai 2022

tiktok Das Gute trinken mehr als 382k Aufrufe seit Juli 2022

+325% gegenüber 4/21    +8,5 % gegenüber 1/22

1.000
Verkostungen und 
Einzelbestellungen

11.000
Abonnenten

3.000
Pressefachhandel

9.948 Visits monatlich
auf tretorri.de

und 53.414 page impressions

8.164 Visits monatlich
auf fine-magazines.de

und 28.819 page impressions

9.2k

FINE DAS WEINMAGAZIN

https://de.readly.com/products/magazine/fine-das-weinmagazin
https://www.instagram.com/dasgutetrinken/
https://www.tiktok.com/@das_gute_trinken
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DIE FINE-LESER

PRINT DIGITAL

ALTER

BERUFSSTAND
69%

männlich

31%
weiblich

14%
weiblich

86%
männlich

42,51%	 36,6%	 14,34%	 6,56%
Angestellte:r in höheren Position	 Selbstständig/Geschäftsführung	 Angestellte:r	 Sonstiges

Beliebteste Interessen und Hobbys: 

1. Reisen und Wellness

2. Kunst und Kultur

3. Uhren und Accessoires

4. Inneneinrichtung und Architektur

5. Mode und Lifestyle94,7%

… sammlen sämtliche 
Ausgaben

69%
über 2.000 €

1–2×
64%

3×
23%

3<
13%

Konsumbudget  
pro Leser/Monat

Beschäftigung mit 
einer Ausgabe 

26%
1.000 – 2.000 €verheiratet

72,3%

ledig
18,5%

kN

Familienstand

print
69%

Bevorzugtes  
Leserverhalten

digital
31%

	 2%	 11%	 25%	 24%	 29%	 9%
	 <24	 25–34	 35–44	 45–54	 55–65	 65+
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FINE PRINT-ANZEIGEN
ZEITSCHRIFTENFORMAT  
UND DRUCKVERFAHREN
Magazinformat	 245 × 297 mm, 148/164 Seiten
Anzeigenformate	 2/1-Seite	 480 ×287 mm
	 1/1-Seite	 230 ×287 mm
Druckprofil	 PSO Coated v3
Rasterweite	 80 Linien/cm
Druck	 Offset 4c (Euroskala)  
	 + Dispersionslack
Umschlag	 250g/m2 WFC Bilderdruck matt
Inhalt	 135g/m2 WFC Bilderdruck matt
Rücken	 Klebebindung

DATENFORMAT
Druck-PDF (PDF/X-4) gemäß der Ausgabebedingung 
PSO Coated v3 (Fogra51). Beinhaltetes Bildmaterial sollte 
eine Auflösung von mindestens 300dpi haben. Alle Bilder 
und Grafike müssen im CMYK-Modus voliegen. Lieferung 
auf Datenträger per Post. Korrekturen, Fehler oder 
fehlende Vorlagen gehen zu Lasten des Kunden.

PROOF
Der Proof dient als Farbreferenz, muss von den gelieferten 
Daten gemäß PSO Coated v3 erstellt sein und mit dem 
UGRA/FOGRA Medienkeil versehen sein. Ein Proofversand 
seitens des Verlages findet nicht statt.

ANZEIGENFORMATE
2/1 Doppelseite 480 × 287 mm*

ERSCHEINUNGSTERMINE 2023
1. Ausgabe	 01.04.2023	 (DU 17.02.2023)
2. Ausgabe	 03.06.2023	 (DU 21.04.2023)
3. Ausgabe	 30.09.2023	 (DU 18.08.2023)
4. Ausgabe	 02.12.2023	 (DU 20.10.2023)

PREISE UND PLATZIERUNGEN
Opening-Flight 2/1 (Seiten: 2. U + 3. Seite, 4/5, 6/7, 8/9)� € 17.400,–
Einzel-/ Doppelseiten im Heft� € 8.300,– /16.400,–
Closing-Flight 2/1 (Seiten 145/146, 147/3. U)� € 17.000,–
4. U (Einzelseite)� € 9.100,–

* �Aufgrund der Klebebindung sollte bei bundüberlaufenden Motiven eine  
Bundzugabe von 4–5 mm zu jeder Seite vorgesehen werden.

1/1 Seite 230 × 287 mmFINE DIGITAL (NUR READLY)
1/1-seitige Anzeige auf readly� € 1.390,–
2/1-seitige Anzeige auf readly� € 2.580,–

Für erfolgreiche Vermittlungen gewähren wir Ihnen 15% AE.

Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot! Bitte kontaktieren Sie uns unter: b.erdem@tretorri.de oder 0611-57 99 192

Zuschlag für Sonderplatzierung nicht rabattierbar. Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.
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NEWSLETTER
Newsletter an über 17.000 Adressen

NEWSLETTER VARIANTE 1
Bild 564 × 212 px
Headline: max 66 Zeichen
Text: max. 450 Zeichen
€ 450 / 1 × Monat

NEWSLETTER VARIANTE 2
Bild max. 260 × 260 px
Headline: max 66 Zeichen
Text: max. 450 Zeichen
€ 400 / 1 × Monat

NEWSLETTER VARIANTE 3
Bild max. 150 × 150 px
Headline: max 59 Zeichen
Text: max. 320 Zeichen
€ 350 / 1 × Monat

SIE WOLLEN DIGITAL? 
KÖNNEN WIR AUCH

2

3

1

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.
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BANNER VARIANTE 2
Überschrift: 26 Zeichen
Text: 295 Zeichen
Bild: Minimale Höhe 340 px
Dauer: 2 Wochen
€ 1050,–

BANNER VARIANTE 1
Überschrift: 26 Zeichen
Text: 330 Zeichen
Bild: Minimale Höhe 340 px
Dauer: 2 Wochen
€ 1175,–

SIE WOLLEN DIGITAL? 
KÖNNEN WIR AUCH

HOMEPAGE
www.fine-magazines.de

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.
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TIKTOK & 
YOUTUBE
Kosten YouTube
6–7 Minuten:
€ 2,5–4,5k pro Filmtag
+ € 59,– pro Tag Cutten
+ € 350,– GEMA Musik

ca. 45 Sek. TikTok:
€ 1-3k für 1 Video
+ € 1,5-3,5k für 3 Videos
+ € 2k Budget falls RF auftreten soll

Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot! Bitte kontaktieren Sie uns unter: b.erdem@tretorri.de oder 0611-57 99 192

SIE WOLLEN DIGITAL? KÖNNEN WIR AUCH

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.
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Reels für Instagram  
& Facebook
Postings Instagram + Facebook
€ 250,–/Post, inkl. Quervernetzung

Short Story
30–60 Sek., 24 Stunden sichtbar
€ 80,–/Story

Reel
60–90 Sek., dauerhaft auf den FINE Kanälen
€ 400,–

SIE WOLLEN DIGITAL? KÖNNEN WIR AUCH

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher MwSt.
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WEINVERKOSTUNGEN & EVENTS

»Das Privat-Dinner mit dem sympathischen Propriétaire 
der Domaine du Chevalier, Olivier Bernard, war wieder ein 

rundum gelungenes Event. Nicht nur wegen der hochwertigen 
Weinauswahl, sondern auch wegen den sehr angenehmen 

Gästen, einem perfekten und ehrlich-freundlichen Service, 
Hintergrundinfos aus erster Hand und einem delikaten Menü im 

Wohlfühl-Ambiente des Weingut Wegelers. Durch diese exklusive 
Kombination ist der Fine-Club auf dem Weg eine Institution zu 

werden, die Meilensteine setzt.«

FINE CLUB Member

»I was very lucky to be a part of this spectacular two-day event. 
FINE does an excellent job with the high-level organisation, the 

reverence, and the exclusivity of this once-in-a-lifetime tasting.«

Claudia S., Teilnehmerin Assmannshäuser Raritätenprobe
»Die anderen machen Pornos  

und Ralf Frenzel die großen Liebesgeschichten.«

Denis Scheck, Literaturkritiker, Übersetzer und Journalist

»Vielen Dank für dieses Weinfeuerwerk! Es hat mir große 
Freude bereitet gestern dabei gewesen zu sein. Die Weine der 
Bischöflichen Weingüter Trier waren eine Offenbarung. Diese 

Tatsache war mir zwar bekannt, aber so eine geballte Ladung von 
flüssigem Sonnenglück hat man selten. Noch dazu die kompetente 

Gesellschaft! Der FINE CLUB und die Köpfe dahinter richten den 
Fokus auf das Gute und Geschmackvolle - Gaumenfreuden und im 
Besonderen auf den Wein - dafür bin ich vor allem Ihnen dankbar, 

denn es braucht Menschen wie Sie, die aufmerksam sind und 
aufmerksam machen.«

Kai Fehringer
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WEINVERKOSTUNGEN & EVENTS

Waren Sie schon mal auf einer großen Weinprobe? Vielleicht sogar auf einer richtig großen Weinprobe 
im exklusiven Rahmen, bei der über 100 Weine verkostet wurden? 
FINE Das Weinmagazin lädt regelmäßig zu diesen besonderen Proben ein. 
Geschaffen werden dabei Momente für die Weingeschichte.

Verkostet wird in einem erlesenen Kreis nationaler und internationaler Wein-
journalisten, Winzer und Weinkenner – und das im stilvollen Ambiente der 
besten Restaurants, Hotels oder Weingüter. 

Gemeinsam mit dem FINE CLUB, der Membership auf das nächste Level 
bringt, dienen diese Proben nicht der reinen Trinkfreunde, wie man meinen 
könnte – Spaß macht es natürlich trotzdem. Sie geben vielmehr Zeugnis davon, 
wie ein Wein zu einem bestimmten Zeitpunkt schmeckt, wie er sich im Ver-
gleich zu vorangegangen Proben gewandelt hat und wie die Bewertung der 
unterschiedlichen Gäste ausfällt.

Die Verkostungen werden dabei sowohl redaktionell als auch fotografisch – 
und nicht selten auch als Bewegtbild dokumentiert, mit größter Sorgfalt aus-
gewertet und die wertvolle Essenz in der FINE veröffentlicht. 

So entstehen großartige Momente, wie in den letzten zwei Jahren – beispiels-
weise mit Hugh Johnson und Jancis Robinson persönlich. Verkostungen von 
über 100 Assmannshäuser  Höllenberg Spätburgundern, wobei der älteste aus 
dem Jahr 1882 stammt, oder eine epische Sensationsprobe mit 101 Meister-
werken des Weins.  

Individuelles Angebot auf Anfrage
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KONTAKT
Verlag
Tre Torri Verlag GmbH
Sonnenberger Straße 43
65191 Wiesbaden
T +49 611 57 99-0
F +49 611 57 99-222

www.fine-magazines.de

Anzeigen/Marketing
Judith Herfurth-Völkel
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E-Mail: j.voelkel@tretorri.de

Bora Erdem
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